COMMENT AGIR POUR UN DEVELOPPEMENT

OENOTOURISTIQUE EFFICACE?
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Office de Tourisme de Bordeaux
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Comment voyagent les oenotouristes

92%

démarche individuelle

(et se déplacent seuls, en famille,
entre amis ou par leurs propres
moyens)

circuit de visite acheté
individuellement sur place (groupe
constitué par un office de tourisme,
une agence de voyages...)

W séjour tout compris avant leur départ
dans une agence de voyages ou sur
Internet

M séjour ou déplacement au sein d’'un
groupe organisé (ex. CE,
associations...)
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Trajectoire de I'entreprise |

Printemps 2015 @ S ouverture de la Suisse
1 ineTour |

— BOOKING— Janvier Février 2015 @) & Ouverture des autres régions
champagne, Loire, sud ouest,
alsace...) 110 propriétés

7

Juin Juillet et Aout 2014 //

‘ @ Ouverture d’autres régions (bourg

/ sud de la France) 80 propriétés

A\Iril 20 14 ‘ & Nouveau site WEB 65 propriétés adh

2014
Best Of Oct 2013 @ © Prix Best Of Tourism 2014 « services innova
e oursm /
Céfiovation  Nov 20297 o, . ;
TALENCE INNO‘JATION Prix Oenovation : « Coup de cceur »

SUDDEY EL3F1‘J

{ ‘ Sept 2012./0 1¢" prix Talence Innovation « Femmes d’avenir »
(>0<)

<103 i
Yol Jum2012‘/ @ 1° prix Rotary du Grand Sud Ouest « Jeune Entreprise

Avril 2012 / Innovante » dans 'oenotourisme

‘ & Ouverture du site au public 32 propriétés adhérentes
Janv2012

Dec2011 / ® o Développement du ler site web

Juin2011 Création de la société Wine Tour Booking a Bordeaux

‘ / & Commercialisation aupres des propriétés viticoles

><Développement du prototype Wine Toud
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http://www.google.fr/imgres?imgurl=http://takepass.com/blog/himg/toilokdo.png&imgrefurl=http://takepass.com/blog/fr/category/toilokdo-com/&usg=___9H99LgUG2fWOklWWun6ANg4Seg=&h=200&w=200&sz=25&hl=fr&start=1&zoom=1&itbs=1&tbnid=RDqotdMVEIUuHM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images?q=toilokdo.com&hl=fr&sa=X&rlz=1T4GGLL_frFR398FR398&tbs=isch:1&prmd=ivns&ei=z85OTdaIK4OztAbxj-WxDw
http://www.google.fr/imgres?imgurl=http://takepass.com/blog/himg/toilokdo.png&imgrefurl=http://takepass.com/blog/fr/category/toilokdo-com/&usg=___9H99LgUG2fWOklWWun6ANg4Seg=&h=200&w=200&sz=25&hl=fr&start=1&zoom=1&itbs=1&tbnid=RDqotdMVEIUuHM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images?q=toilokdo.com&hl=fr&sa=X&rlz=1T4GGLL_frFR398FR398&tbs=isch:1&prmd=ivns&ei=z85OTdaIK4OztAbxj-WxDw
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Un outil pour le vignoble OKING —

Mise en avant des offres
Visibilité des agendas
BOOKING , D|’spon|b_|I|te en te:mps réel .
Réservation et paiement en ligne

Collecte des offres

Propriétés
viticoles,
maison des Amateurs, Offices

vins... , tourisme, Conseil

régional, Syndicat
viticoles...

Acces direct a l'offre propriété
Prise de rendez vous en temps réel
Elaboration de la feuille de route

Prestations oenotouristiques

1Wine Tour

BOOKING —




LES OFFRES
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Offres

packagées
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Faciliter la rencontre entre les propriétés vinicoles et les amateurs de vin
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+ Enaidant la propriété vitivinicole a gérer au
quotidien son planning de réservation
WineTourBooking propose un outil innovant de
réservation adaptée aux contraintes de 'oenotourisme.

+ En aidant tous les acteurs a réserver leur visite
WineTourBooking met a disposition de l'internaute, un
site web unique permettant la recherche de propriétés
vinicoles, la consultation des disponibilités et la
réservation en temps réel en ligne des visites.
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Un outil technique au service de chacun
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-> un site responsive pour les personnes en
mobilité (professionnels, amateurs...)

Ma feuille de route

Autour de moi ?

Ol acheter du vin ? -> un lien positionnable sur n‘importe quel autre
site internet

Ou manger ?

Ou dormir?

Ou sortir ?
-> un API a positionner sur n’importe quel autre
site internet
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Un outil technique au service de chacun

-> un site responsive pour les personnes en mobilité
(professionnels, amateurs...)
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-> un lien positionnable sur n’importe quel autre site internet

-> une APl a positionner sur n’importe quel autre site
internet
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Yo AL TR RS
PROBLEMATIQUE :

Comment développer ensemble |'offre
oenotouristique du vignoble sans le

déstabiliser?
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